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I Metodologia prac

Metodologia prac nad Strategig Promocji obejmie analize otoczenia, ustalenie
celow podstawowych, budzetu, odpowiedzialnos¢, realizacje i ewaluacje. Pozwoli to
na catosciowe spojrzenie na naszg gmine, ocenienie jej konkurencyjnosci w stosunku
do sasiadujacych gmin o poréwnywalnej ilosci mieszkancéw. Dziatania te przyczynig
sie do polepszenia wizerunku gminy wsrod inwestorow i turystéw. Wizerunek ten
powstanie w wyniku dtugofalowych dziatan oraz przekazu uporzadkowanych
i precyzyjnie wyselekcjonowanych informacji do okre slonych kregéw odbiorcow.

W oparciu 0 konsultacje spoteczne opracowano Strategie Rozwoju Miasta
i Gminy Ostrzeszow na lata 2006-2015 oraz Plan Rozwoju Lokalnego Miasta i Gminy
Ostrzeszéw na lata 2006-2015.

Strategia promocji musi by¢ spojna z tymi dokumentami i zawiera¢ dziatania,
ktore pomoga przy wdrozeniu celéw strategicznych i zadan opisanych w

wymienionych dokumentach.

Najbardzie] efektywne metody promocji, konieczno$¢ budowy strategii
promocji oraz ocene materiatdw promocyjnych opracowanych w Wydziale Promociji
i Rozwoju Gminy oméwiono podczas spotkania Radnych Rady Miejskiej Ostrzeszow
z Panem Mieczystawem Bakiem Prezesem JARPOL ENTERPRISE, firmy
konsultingowo-doradczej realizujgcej unikatowy w skali kraju program "Gmina
Przyjazna Inwestorowi".

Partnerami wspotpracujacymi przy realizacji tego programu sg Polska Agencja
Rozwoju Przedsiebiorczosci i Polska Agencja Informaciji i Inwestycji Zagranicznych

Po wizycie w Ostrzeszowie, Pan Mieczystaw Bagk w marcu 2006 roku
opracowat audyt dotyczacy potencjatu inwestycyjnego miasta i gminy Ostrzeszow.
W audycie podkreslono determinacje wiladz miasta i gminy w pozyskiwaniu
inwestoréw, pozytywnie oceniono tereny inwestycyjne i warunki do inwestowania
(ulgi, otoczenie okotobiznesowe), a takze materiaty przygotowywane dla inwestoréw.
Zalecono opracowanie oddzielnego pakietu oferty inwestycyjnej dla branzy
turystycznej. Wszystkie zalecenia wynikajgce z audytu zawarto w dziale ,Dziatania

promocyjne” i ,Budzet promociji i zrédta finansowania”.



Il Opis stanu istniejacego

Nazwa miasta OstrzeszOw kojarzy sie obecnie mieszkancom Polski
z organizowanymi od lat crossami, nazwg fabryki ,Pollena Ostrzeszow” oraz ze
sprzegtami produkowanymi w byte] Fabryce Urzgdzen Mechanicznych ,Ponar-
Ostrzeszow”, teraz ,FUMO-Ostrzeszow” Sp.z 0.0.

Chcielibysmy to zmieni¢ i promowaé w rejonie Wzgorz Ostrzeszowskich
miejsca do wypoczynku, rekreacji oraz uprawiania sportu, takie jak np. osrodek

sportéw zimowych z organizowanymi zawodami narciarskimi na wzgorzu Batczyna.

Ostrzeszowskie firmy preznie sie rozwijajg, obrazuje to poziom stopy
bezrobocia, ktéry od lat jest nizszy od publikowanego wskaznika charakteryzujgcego
Polske i Wielkopolske.

Ostrzeszéw klasyfikowany jest w czotdwce polskich miast pod wzgledem

potencjatu rozwojowego.

Strategia Promocji Miasta i Gminy Ostrzesz6w na lata 2006 — 2015 nie
zawiera diagnozy stanu Miasta i Gminy Ostrzeszow oraz analizy SWOT.

Dziaty te zostaty celowo pominiete, poniewaz w tym samym okresie
pracownicy Wydziatu Promocji i Rozwoju Gminy opracowali Strategie Rozwoju
Miasta i Gminy Ostrzeszéw na lata 2006 — 2015 oraz Plan Rozwoju Lokalnego
Miasta i Gminy Ostrzeszow na lata 2006 — 2015.

W Strategii Rozwoju diagnoza stanu gminy znajduje sie w trzecim rozdziale:
»2Analiza stanu obecnego gminy Ostrzeszow”, a w nastepnym analiza SWOT.

Plan Rozwoju Lokalnego w drugim rozdziale zawiera ,Aktualng sytuacje

spoteczno-gospodarczg na obszarze objetym wdrazaniem planu”.



Il Analiza otoczenia

Kryteriami przy wybieraniu miast i gmin wchodzacych do otoczenia
konkurencyjnego byty:
1. odlegtos¢ od Ostrzeszowa — max 50 km
2. charakter gminy: gmina miejsko — wiejska lub gmina miejska (jednoczesnie
najwieksze miasto w gminie bedace stolicg powiatu).
Wybrano Kepno, Krotoszyn i Ostréow WIkp. (Sycéw potozony jest w podobnej
odlegtosci od Ostrzeszowa jak Kepno, ale nie jest stolicg powiatu, dlatego nie zostat

umieszczony w analizie).

Powierzchnia gminy

L.p. Miasto Powierzchnia
1 Kepno 12.400 ha
2 Ostrzeszow 18.750 ha
3 Krotoszyn 25.550 ha
4 Ostréw Wikp. 42.400 ha

Zrodto: wwwe.stat.gov.pl

Ludnosé w gminie /stan na dziehn 31.12.2004/

L.p. Miasto Ludnosé ogdtem
1 Kepno 24.330
2 Ostrzeszow 23.119
3 Krotoszyn 40.307
4 Ostréw Wikp. 90.939

Zrodto: wwwe.stat.gov.pl

Ludnosé w powiatach /stan na dzien 31.12.2004/

L.p. Powiat Ludnos¢ ogotem
1 kepinski 55.195
2 ostrzeszowskKi 54.366
3 krotoszynski 76.980
4 ostrowski 158.600

Zrodto: wwwe.stat.gov.pl

Liczba poszukujacych pracy wg poziomu wyksztatcenia /lipiec 2006/

L.p. Powiat Wyzsze | Policealne i Srednie Zasadni | Gimna-
srednie ogo6lnoksztal- cze zjalne i
zawodowe cace zawo- | ponizej
dowe
1 kepinski 81 425 156 401 322
2 ostrzeszowski 121 641 117 504 361
3 krotoszynski 214 1.318 448 1.921 972
4 ostrowski 549 2.513 938 3.782 2.046

Zrodto: Dane uzyskane z poszczegolnych urzedéw pracy




Liczba poszukujacych pracy wg wieku /lipiec 2006 r./

L.p. Powiat 18-24 25-34 35-44 45-54 | 55-59 | 60-64
lata lata lata lata lata lata
1 kepinski 310 303 203 300 72 22
2 ostrzeszowski 535 458 304 350 78 19
3 krotoszynski 1.305 1415 971 970 185 25
4 ostrowski 2.185 2850 2072 2235 441 45

Zrodto: Dane uzyskane z poszczegolnych urzedéw pracy

Wydatki inwestycyjne /2002 r./

L.p. Gmina Poziom Wydatki Procentowy udziat
wydatkow ogo6tem wydatkéw
inwestycyjnych inwestycyjnych
w wydatkach ogotem
1 Kepno 5.355,6 32.340,7 16,56%
2 Ostrzeszow 4.390,7 28.111,.3 15,62%
3 Krotoszyn 5.493,7 44.133,9 12,45%
4 Ostréw Wikp. 17.409,3 92.3445 18,85%

Zrodto: Wazniejsze dane o podregionach, powiatach i gminach wojewddztwa wielkopolskiego”,
Urzad Statystyczny w Poznaniu, 2003 rok

Wydatki biezagce gmin na 1 mieszkanca /2002 r./

L.p. Gmina Poziom Wydatki Procentowy udziat
wydatkow na wydatkOw biezacych
biezacych na | 1 mieszkanca | na 1l mieszkanca
1 mieszkanca ogo6tem w wydatkach
ogo6tem
1 Kepno 904,91 1330,02 68,04%
2 Ostrzeszow 828,97 1227,30 67,54%
3 Krotoszyn 662,79 1095,24 60,52%
4 Ostréw Wikp. 714,35 1255,26 56,91%

Zrodto: Wazniejsze dane o podregionach, powiatach i gminach wojewddztwa wielkopolskiego”,
Urzad Statystyczny w Poznaniu, 2003 rok

Przedsiebiorczos¢ w gminie /2002 r./

L.p. Gmina Osoby fizyczne Sektor Procentowy udziat
prowadzace prywatny 0s0b fizycznych
dziatalnosé ogobtem prowadzacych
gospodarcza dziatalnosé gospod.

w sektorze
prywatnym ogotem
1 Kepno 1930 2308 83,62%
2 Ostrzeszow 1861 2158 86,24%
3 Krotoszyn 2885 3350 86,12%
4 Ostréw Wikp. 7050 8308 84,86%

Zrodto: ,\Wazniejsze dane o podregionach, powiatach i gminach wojewddztwa wielkopolskiego”,
Urzad Statystyczny w Poznaniu, 2003 rok




Baza noclegowa turystyki /2002 r./

L.p. Gmina Miejsca noclegowe Stopien wykorzystania
ogo6tem pokoi
1 Kepno 231 21,1 %
2 Ostrzeszéw 297 41,5 %
3 Krotoszyn 65 38,1 %
4 Ostrow Wikp. 353 43,4 %

Zrodto: Wazniejsze dane o podregionach, powiatach i gminach wojewddztwa wielkopolskiego”,
Urzad Statystyczny w Poznaniu, 2003 rok

Aktywnos$¢€ ekonomiczna ludnosci w wieku 15 lat i wiecej

l.p. Gmina Aktywni zawodowo | Ludnosé |Procentowy udziat
ogobtem aktywnych
zawodowo
1 Kepno 11314 19607 57,70%
2 Ostrzeszow 10798 18324 58,93%
3 Krotoszyn 18055 32158 56,14%
4 Ostréw Wikp. 32759 60921 53,77%

Zrodto: ,\Wazniejsze dane o podregionach, powiatach i gminach wojewédztwa wielkopolskiego”,
Urzad Statystyczny w Poznaniu, 2003 rok

Analizujgc dane zawarte w powyzszych tabelkach mozna zauwazy¢, ze Miasto
i Gmina Ostrzeszéw przoduje w przedsiebiorczosci oraz pod wzgledem aktywnosci
ekonomicznej ludnosci w wieku 15 lat i wiecej. Wysoki jest stopien wykorzystania

pokoi hotelowych.

Centrum Badan Regionalnych w Warszawie specjalizuje sie w opracowywaniu
analiz poréwnawczych Miast i Gmin. W ponizszych tabelach zamieszczono dane,
ktore pozwalajg na poréwnanie pozycji Miasta i Gminy Ostrzeszow w stosunku do
Sredniej charakteryzujgcqg Polske oraz grupy poréwnawczej, ktdrg stanowig miasta
i gminy liczace od 20 do 40 tys. mieszkancow.

Obciazenie spoteczne

L.p. Cecha poréwnawcza Polska Grupa Ostrzeszow
poréwnawcza
1. Obcigzenie spoteczne 0,24 0,21 0,20

lliczba os6b w wieku
poprodukcyjnym, przypadajgca
na
1 osobe w wieku produkcyjnym/

Zrodto: ,,Analizy Poréwnawcze Potencjalu Rozwojowego 2004”,
Materialy Poréwnawcze na podstawie danych z lat 2001,2002,2003, Centrum Badan Regionalnych,



Przyrost naturalny i bilans migracji w okresie trzyletnim /2001-2003/

L.p. |Cecha porownawcza Polska Grupa Ostrzeszow
poréwnawcza
1. Przyrost naturalny -0,04 0,25 0,71
2. Bilans migraciji -0,13 -0,20 0,56

Zrodto: ,Analizy Poréwnawcze Potencjalu Rozwojowego 2004,
Materialy Poréwnawcze na podstawie danych z lat 2001,2002,2003, Centrum Badan Regionalnych,

Przedsiebiorczo$é mieszkahncow

L.p. Cecha poréwnawcza Polska Grupa Ostrzeszow
poréwnawcza
1. Przedsiebiorczos¢ mieszkancow 144 149 152

lliczba prywatnych firm na 1000 os6b
w wieku produkcyjnym/

Zrodto: ,,Analizy Poréwnawcze Potencjalu Rozwojowego 2004”,
Materialy Poréwnawcze na podstawie danych z lat 2001,2002,2003, Centrum Badan Regionalnych,

Rozw0j przedsiebiorczosci

L.p. Cecha poréwnawcza Polska Grupa Ostrzeszow
poréwnawcza
1. Rozw¢j przedsigbiorczosci 5,01 5,72 9,73

/ firmy prywatne, zatozone w okresie
2001-2003, jako procent wszystkich
firm dziatajgcych w miescie /gminie /

Zrodto: ,Analizy Poréwnawcze Potencjatu Rozwojowego 2004,
Materialy Poréwnawcze na podstawie danych z lat 2001,2002,2003, Centrum Badan Regionalnych,

Rozw0j budownictwa mieszkaniowego

L.p. Cecha poréwnawcza Polska Grupa Ostrzeszow
poréwnawcza
1. Rozwdj budownictwa 29 2,8 4,0

mieszkaniowego
/ mieszkania wybudowane w okresie
2001-2003 jako procent wszystkich
mieszkan/

Zrodto: ,,Analizy Poréwnawcze Potencjalu Rozwojowego 2004”,
Materialy Poréwnawcze na podstawie danych z lat 2001,2002,2003, Centrum Badan Regionalnych,




Wodociagi i kanalizacja

L.p. Cecha poréwnawcza Polska Grupa Ostrzeszow
poréwnawcza
1. Procent mieszkancéw, 85 91 93
korzystajacych z sieci
wodociggowej
2. Procent mieszkancow, 57 70 56
korzystajacych
z sieci kanalizacyjnej

Zrodto: ,,Analizy Poréwnawcze Potencjatu Rozwojowego 2004”, Materialy Poréwnawcze na podstawie danych z
lat 2001,2002,2003, Centrum Badan Regionalnych,

Jakos$¢ oczyszczania sciekOw

L.p. Cecha poréwnawcza Polska Grupa Ostrzeszow
poréwnawcza
1. Jakos$¢ oczyszczania sciekow. 31,7 49,3 100

/procent $ciekdéw oczyszczonych z
podwyzszonym usuwaniem
biogenow wsréd wszystkich sciekéw
oczyszczonych/

Zrodto: ,,Analizy Poréwnawcze Potencjalu Rozwojowego 2004”,
Materialy Poréwnawcze na podstawie danych z lat 2001,2002,2003, Centrum Badan Regionalnych.

Przedstawione analizy takze pokazujag wysokg pozycje Ostrzeszowa
w zakresie przedsiebiorczosci. Wazne sag takze wysokie wskazniki dotyczgce
przyrostu naturalnego, migracji, budownictwa mieszkaniowego, korzystania

z wodociggéw i kanalizacji przez mieszkancow oraz jakosci oczyszczania $ciekOw.

W kraju organizowane sg liczne konkursy i rankingi, w ktérych w poprzednich
latach Miasto i Gmina Ostrzeszow klasyfikowano na wysokich pozycjach.

1. Ranking atrakcyjnosci inwestycyjnej miast

W rankingu atrakcyjnosci inwestycyjnej miast sredniej wielkosci w latach 1998
i 1999 Ostrzeszéw sklasyfikowany zostat przez Instytut Badah nad Gospodarkag
Rynkowg w Warszawie w wysokiej klasie B.

Nalezy dodac, ze w 1998 r. w woj. kaliskim w klasie A nie znalazto sie zadne
miasto, a Ostrzeszow byt jedynym osrodkiem miejskim, ktéry awansowat do klasy B.



2. Ranking potencjatu rozwojowego.

W 2003 roku nasze miasto zostato zaliczone przez Centrum Badan
Regionalnych w Warszawie do miast pierwszej klasy pod wzgledem potencjatu
rozwojowego. Pracownicy Centrum oceniali 314 miast powiatowych i zajecie wsrod
nich 19 miejsca jest dowodem, ze dziatania wiadz samorzgdowych przyczyniajg sie
do poprawy warunkéw zycia w Ostrzeszowie i stwarzajg warunki do dalszego
rozwoju.

Miasto oceniano na podstawie nastepujacych kryteriow:

a) Aktywnos¢ gospodarcza: liczba prywatnych firm, w tym spotek
z kapitatem zagranicznym, poziom zatrudnienia w miescie, wielkos¢
sektora otoczenia biznesu, dochody mieszkancow,

b) Aktywnos¢ obywatelska: frekwencja wyborcza, organizacje non-
profit, czytelnictwo,

c) Miejska infrastruktura: dostep do wodociagébw i kanalizaciji,
oczyszczalnia sciekdw,

d) Przycigganie nowych mieszkancéw: bilans migracji, budownictwo

mieszkaniowe.

3. Konkurs ,Innowacje w Miastach — Miasto 2000”

Pod patronatem Prezesa Rady Ministrow zorganizowano konkurs ,Innowacje
w Miastach — Miasto 2000" majacy na celu wyszukanie i promowanie inicjatyw
rozwigzujgcych potrzeby i problemy spotecznosci lokalnych.

Zgtoszenie konkursowe , Tworzenie miejsc pracy w powiecie ostrzeszowskim”,
ktére opracowano w Wydziale GOS, zostato zakwalifikowane do drugiego etapu,
natomiast projekt zgtoszony przez pracownikéw Inkubatora Przedsiebiorczosci
.Program szkolen ostrzeszowskiej mtodziezy przysposabiajacy do wejscia na rynek
pracy” dostat sie do czotowki i zajgt 10 miejsce. Autorzy projektu otrzymali nagrode
ufundowang przez Brytyjski Fundusz Know-Hou, Fundacje Polska-Francja, Bank
Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych.
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4. Ranking "Samorzadowi Liderzy Funduszy Strukturalnych”
"Samorzadowi Liderzy Funduszy Strukturalnych” to opublikowany 17 grudnia
2005 roku ranking, podczas | ogoélnopolskiej konferencji zorganizowanej pod
patronatem Ministerstwa Rozwoju Regionalnego oraz Prezydenta Miasta Watbrzycha
w Zamku Ksigz koto Watbrzycha w ktérym Miasto i Gmina Ostrzeszéw zajeto
16 miejsce wsrdéd gmin miejsko-wiejskich i wyprzedzito, m.in. Kepno, Wieruszow,
Jarocin, Krotoszyn, Pleszew.
W rankingu brane byty pod uwage m.in. zmienne charakteryzujgce
rozwojowosc¢ lokalnej gospodarki:
- prorozwojowosc¢ budzetu lokalnego,
- rozwoj infrastruktury ekorozwojowej,
- poziom aktywnosci zawodowej i przedsiebiorczosci,
- jakosc¢ zycia w sferze konsumpciji | bezpieczenstwa,

- poziom rozwoju kulturalnego i cywilizacyjnego.

5. Osrodek Promocji Gospodarczej, Inkubator Przedsiebiorczosci,
Fundusze Pozyczkowe

W sferze gospodarczej w 1994 roku wygrano konkurs na organizacje Osrodka
Promocji Gospodarczej w Ostrzeszowie i otrzymano dotacje z Funduszu ,PHARE".
Nastepnie, po wygraniu kolejnego konkursu, z Funduszy Banku Swiatowego
utworzono Inkubator Przedsiebiorczosci, w ktorym mozna wynaja¢ pomieszczenia na
prowadzenie dziatalnosci gospodarczej, a takze otrzymac pozyczki z FUNDUSZY
ROZWOJU PRZEDSIEBIORCZOSCI z nastepujacych programéw pozyczkowych:

a. FUNDUSZ POZYCZKOWY TOR #10

b. FUNDUSZ POZYCZKOWY - PFP

c. FUNDUSZ POZYCZKOWY - PARP

d. FUNDUSZ POZYCZKOWY -"POGOTOWIE RATUNKOWE".

Gminne Centrum Informacji w Ostrzeszowie, dziatajgce w strukturach
Stowarzyszenia Ostrzeszowskie Centrum Przedsigbiorczosci, powstato po uzyskaniu
dotacji w konkursie zorganizowanym przez Ministerstwo Gospodarki Pracy i Polityki

Spotecznej.
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.,Gazeta Wyborcza” i firma ,Ernst & Young” w 2004 roku zorganizowata
konkurs ,Gmino siegnij po Euro” w ktorym projekt budowy Inkubatora

Technologicznego w Ostrzeszowie znalazt sie w pierwszej széstce.

6. Ostrzeszowskie firmy

W VI rankingu najbardziej dynamicznych firm ,GAZELE BIZNESU 2005”
zorganizowanym przez redakcje dziennika ,PULS BIZNESU” laureatami zostato
6 przedsiebiorstw majgcych siedzibe w Ostrzeszowie. Sg to: TULCON S.A,
AGROMET Sp. z 0.0.,, ,MAYR POLSKA” Sp. z 0.0., Przedsiebiorstwo Robét
Drogowo-Mostowych S.A., R&M plettac Sp.z 0.0. i ALOPAK Sp. z o.0..

W organizowanych konkursach ,Gospodarczo-Samorzgdowy HIT” laureatami

byty”:

Fabryka Ceramiki Budowlanej Sp. z 0.0. - Tytut HIT 2001
Fabryka Ceramiki Budowlanej Sp. z 0.0. - Tytut HIT 2002
Fabryka Mebli UNIMEBEL - Tytut HIT 2002
Fabryka Mebli UNIMEBEL - Tytut HIT 2003
Fabryka Mebli UNIMEBEL - Tytut HIT 2004
Ostrzeszowskie Zaktady Chemii Gospodarczej POLLENA - Tytut HIT 2004
Osrodek Sportu i Rekreacii - Certyfikat Jakosci HIT 2004

W  zestawieniach powyzszych nie zamieszczono wielu osiggniec
ostrzeszowskiej miodziezy, szkét, instytucji, przedsiebiorcow. Kazdy sukces byt
odnotowany przez prase krajowg i zagraniczng i przyczynit sie do promocji laureatow

i Ostrzeszowa.
Pracownicy Wydziatu Promocji i Rozwoju Gminy UMIG w Ostrzeszowie

przekazywali do wielu instytucji informacje o konkursach, pomagali w wypetnianiu
wnioskow. Bedzie to takze ich wazne zadanie w latach nastepnych.
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Omawiajgc rankingi i konkursy celowo wymieniono obiektywne wskazniki na
podstawie ktorych oceniano miasta i gminy. Zamierzamy startowa¢ w kolejnych
konkursach, a wdrozenie nowej Strategii i Planu Rozwoju Lokalnego przyczyni sie
do:

- polepszenia infrastruktury komunalnej,

- poprawienia warunkow zycia mieszkancow,

- powstania nowych produktéw turystycznych,

- utworzenia i rozwoju przedsiebiorstw, w tym z sektora nowoczesnych

technologii.

Konsekwentne wdrozenie dziatan opisanych w Programie Rozwoju Lokalnego
w latach 2006 — 2015 poprawi wskazniki charakteryzujgce miasto i gmine
Ostrzesz6w, co powinno przyczyni¢ sie do zajecia coraz lepszych miejsc
w nastepnych krajowych konkursach i rankingach.

Kazdorazowy sukces jest i bedzie nagtasniany na stronach internetowych oraz
w prasie lokalnej. Jednak znacznie wazniejsza jest ,bezptatna promocja”
w postaci umieszczenia informacji o sukcesie w najwiekszych dziennikach krajowych

np. ,Rzeczpospolita” i ,Gazeta Wyborcza”.

IV  Cele i dziatania promocyjne

Stowo promocja pochodzi od ftacinskiego stowa ,promovere”
oznaczajgcego: pobudzac, rozwijac¢, lansowac. W praktyce pod pojeciem promocja
rozumiemy przekazywanie potencjalnym odbiorcom informacji, w przypadku miasta
i gminy, o otoczeniu, warunkach zycia - obecnych i perspektywicznych. Jest to rodzaj

komunikacji z turystami, inwestorami i mieszkancami.

Strategia promocji to narzedzie strategii rozwoju ktore powinno umozliwié
wykreowanie pozytywnego wizerunku miasta i gminy:

- nazewnatrz w celu przyciggniecia inwestorow i turystow

- do wewnatrz w celu integracji spotecznosci lokalnej.

Kreujgc nowy, lepszy wizerunek miasta i gminy musimy odpowiedzie¢ sobie
na pytanie: w jaki sposdb chcemy odréznic¢ sie od innych miast lub gmin?

Pozytywne rdznice polepszajgce wizerunek miasta powinny by¢ promowane.
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W Strategii Rozwoju Miasta i Gminy Ostrzeszéw na lata 2006 — 2015
zamieszczono 3 cele strategiczne bezposrednio dotyczgce promocji. Sg to:
Cel strategiczny 3 — Podniesienie poziomu atrakcyjnosci turystycznej
I iInwestycyjnej gminy
Cel strategiczny 4 — Promocja i tworzenie pozytywnego wizerunku gminy

Cel strategiczny 7 — Przyjazny Urzad.

Pierwszy wymieniony cel bedzie dotyczy¢ polepszenia waloréw turystycznych
i inwestycyjnych, drugi wytacznie promocji, a trzeci poprawienia kontaktow
z mieszkancami co bedzie skutkowac¢ zwiekszeniem ich identyfikacji z gming. Wazne
jest takze wprowadzenie utatwien zwigzanych z obstugg klientow i petnej jawnosci

postepowania w trakcie zatatwiania spraw.

Posrednio z promocjg zwigzane sg pozostate cele strategiczne, szczegolnie
dotyczace rozbudowy i modernizacji bazy sportowo-rekreacyjnej, rozbudowy

infrastruktury, rozwoju budownictwa i ochrony srodowiska naturalnego.

W Planie Rozwoju Lokalnego zamieszczono nastepujgce zadania:

Cel operacyjny 3.1. — Podniesienie poziomu atrakcyjnosci turystycznej
I inwestycyjnej gminy

3.1.1. — Zagospodarowanie Baszty

3.1.2. — Utworzenie centrum edukacyjno-kulturalnego w budynku wiezy
cisnien przy ul. Gen. Sikorskiego w Ostrzeszowie

3.1.3. — Utworzenie terenéw rekreacyjnych miedzy ul. Norweskg
a ul. Klasztorng

3.1.4. — lluminacja obiektow architektonicznych o szczegdélnych
walorach estetycznych (baszta)

3.1.5. — Wybudowanie state] zadaszonej sceny przy parkingu przy
ul. Kaliskiej
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Cel operacyjny 3.2. — Podniesienie poziomu atrakcyjnosci inwestycyjnej
gminy
3.2.1. — Uzbrojenie terenow inwestycyjnych i przemystowych
3.2.2. - Rozszerzenie otoczenia biznesu — utworzenie inkubatora
technologicznego
3.2.3. — Opracowanie planu zagospodarowania przestrzennego dla
gminy
3.2.4. — Promocja i wspoOtpraca z przedsiebiorstwami dziatajgcymi
w gminie Ostrzeszow
Cel operacyjny 7.1 — Usprawnienie obstugi petentow
7.1.1. —Wdrozenie e-urzedu (wykonanie okablowania strukturalnego
I sieciowego, wprowadzenie elektronicznego obiegu

dokumentdw, zakup oprogramowania i sprzetu)

W pozostatych celach operacyjnych zamieszczono wiele zadan wymagajacych
po zrealizowaniu intensywnej promocji. Przyktadem moga by¢ inwestycje sportowo —
rekreacyjne: kryta ptywalnia, osrodek sportdw zimowych na Batczynie, zbiornik
w Szklarce MysIniewskiej, staw przy ul. Pogodnej, obiekty sportowo-rekreacyjne przy

ul. Sportowe;.

Wymienione cele strategiczne, cele operacyjne i zadania zostaty okreslone po
konsultacjach spotecznych.

Obowigzujg Uchwaty Rady Miejskiej Ostrzeszéw uchwalone w 2005 roku:
,Lokalny Program Rewitalizacji Ostrzeszowa na lata 2006 — 2015", ,Plan Rozwoju
Miejscowosci Rogaszyce na lata 2005 —2008” oraz ,Plan Rozwoju Miejscowosci
Siedlikdw na lata 2005 —2008".

Zrealizowanie zadanh zawartych w tych dokumentach, takze przyczyni sie do
poprawienia wizerunku gminy. Wymienimy tylko niektére zadania zwigzane
z Ostrzeszowem: przetozenie sieci energetycznej naziemnej, modernizacja
Kinoteatru, = termomodernizacja  obiektdw  o$wiatowych [ kulturalnych,
zagospodarowanie baszty, remont elewacji, dachéw i ogrodzenia kosciota i
budynkéw klasztornych, remont OSIR.
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Termomodernizacja oprocz poprawienia estetyki obiektu moze przyczynié sie
bezposrednio do promocji miasta. Przyktadem moze by¢é Ogdlnopolski Konkurs
.Modernizacja Roku 2005” w ktérym ,Termomodernizacja budynku Szpitala w
Zespole Zaktadéw Opieki Zdrowotnej w Ostrzeszowie” zostata wyrdzniona, a dla
Starostwa Powiatowego w Ostrzeszowie i ZZOZ w Ostrzeszowie przyznano nagrode

Ministra Zdrowia.

Cele Strategii Promocji Miasta i Gminy Ostrzeszéw na lata 2007-2015 po
zrealizowaniu przyczynig sie do osiggniecie lepszych warunkéw zycia w gminie.

Promocja jest narzedziem, ktére pomoze w realizacji celéw Strategii.

1. Cele promocyjne
W celu osiggniecia celoéw strategicznych nr 3, 4 i 7 zawartych w Strategii
Rozwoju Miasta i Gminy i zadan wymienionych w celach operacyjnych nr 3.1, 3.2 i

7.1 Planu Rozwoju Lokalnego nalezy zrealizowac ponizsze cele promocyjne:

Cel promocyjny 1 - Przyciagniecie inwestoréw zewnetrznych

Cel promocyjny 2 - Zachecanie turystéw do odwiedzania miasta i gminy

Cel promocyjny 3 - Stworzenie pozytywnego wizerunku miasta i gminy wsréd
mieszkancow

Ad 1.

Przycigganie inwestorow krajowych i zagranicznych to jedna z drég do
rozwoju gminy i zmniejszenia poziomu bezrobocia. Mozemy zaoferowac inwestorom
dobrze uzbrojone tereny, ulgi w podatku od nieruchomo $ci zwigzane z zatrudnieniem
0s6b bezrobotnych. Naszym dodatkowym atutem tez jest stosunkowo duza ilosé

0s0b wyksztatconych poszukujgcych pracy.

Wejscie Polski do Unii Europejskiej poczatkowo przyczynito sie do promocji
naszego kraju. Byt to okres zwiekszonego naptywu inwestoréw z krajow
europejskich. Nastgpit gwattowny przyrost wydanych zezwolen na inwestowanie
w specjalnych strefach ekonomicznych. Dodatkowe zwolnienia z podatku

dochodowego byly bodzcem powodujgcym rozwoj stref ekonomicznych.
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Od 2005 roku pogorszyta sie sytuacja Ostrzeszowa, poniewaz w odlegtosci
okoto 50 km od miasta, w Krotoszynie powstata filia Watbrzyskiej Strefy
Ekonomicznej. Wniosek o utworzenie filii strefy ekonomicznej ztozyta gmina Turek

Pozytywnym elementem zwigzanym z logistykga jest budowa obwodnicy
w Olesnicy, wyremontowanie drogi krajowej 8 na odcinku Wroctaw — Sycéw, budowa
kolejnych odcinkéw autostrady Wroctaw - Olszyna. Wszystkie te dziatania
inwestycyjne lub modernizacyjne przyczynig sie do skrécenia czasu przejazdu
z krajow Europy Zachodniej do Ostrzeszowa.

W 2006 roku zostanie wyremontowany odcinek drogi wojewodzkiej nr 11
Ostrow WIkp. — Ostrzeszow, trwa proces lobbowania na rzecz budowy drogi
ekspresowej S-11 — to aktualne dziatania, ktore sg prowadzone na rzecz polepszenia

atutéw lokalizacyjnych.

Dobre potozenie komunikacyjne - niewielka odlegtos¢ od granicy z Niemcami,
Czechami, autostrada w odlegtosci okoto 85 km, bocznica kolejowa, a takze
istniejgca infrastruktura komunalna tj. uzbrojone tereny inwestycyjne, oczyszczalnia
$ciekdéw, nowa stacja uzdatniania wody byty atutami zamieszczanymi w materiatach

promocyjnych i bedg w dalszym ciggu eksponowane.

Ad 2.

Ostrzeszéw lezy w poblizu najwyzszych wzniesien Wielkopolski, otoczony jest
lasami i moze pochwali¢ sie kilkoma zabytkami.

Osoby, ktére tu przyjechaty podkreslaty, ze miasto i okolice sg czyste, ogrédki
przydomowe i gospodarstwa rolne sg zadbane a cechg charakterystyczng
mieszkancoéw Wielkopolski jest goscinnos¢. Wzgorza Ostrzeszowskie obecnie sg
atrakcyjne dla os6b cenigcych sobie odpoczynek w czystej spokojnej okolicy,
organizujgcych wycieczki piesze i rowerowe, grzybobranie, korzystajacych z
odkrytego basenu kapielowego z piaszczystg plaza. Realizacja planéw zapisanych w
Strategii zwiekszy atrakcyjnos¢ Ostrzeszowa dla ludzi aktywnych.

Dla nich chcemy zbudowaé kryty basen kapielowy na terenie OSiR i wyciag
narciarski na wschodnim zboczu Batczyny o wysokosci 278 m n.p.m. To nasze nowe,
perspektywiczne produkty turystyczne, ktore nalezy promowac¢ w celu uzyskania

np. wzrostu wptywow z biletow wstepu.
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W ,Gazecie Prawnej” z 10.05.2006 r. ukazat sie artykut Andrzeja
Okrasinskiego, pt.: Jak skutecznie promowac walory i atrakcje turystyczne gminy”,
w ktérym na wstepie napisano:

»~Jesli gmina chce wypromowac wtasne walory turystyczne, musi powota¢ miejscowg
lokalng organizacje turystyczng. Konieczne jest takze stworzenie produktu
turystycznego. Musi on by¢ obudowany ofertg sieci ustug turystycznych. Gminie

i organizacji lokalnej powinni pomagac przedstawiciele branzy turystycznej”.

Na pewno gmina Ostrzeszéw chce wypromowac¢ wlasne walory turystyczne.

Powotanie lokalnej organizacji turystycznej jest dziataniem kosztownym. Nalezy
zatrudni¢, min. 1 osobe i przekaza¢ materiaty promocyjne oraz optaci¢ dzierzawe
jednego pomieszczenia i koszty eksploatacyjne. Dlatego nie rezygnujgc z promocji
produktéw turystycznych uwazamy, ze przy ruchu turystycznym jaki obecnie
wystepuje w Ostrzeszowie nie powinno sie uruchamia¢, np. punktu informacji
turystycznej. W celu rozszerzenia kregu odbiorcow informacji turystycznych
proponuje sie wykorzystac istniejgce punkty dystrybucji materiatdbw promocyjnych.
Sg to: ostrzeszowskie hotele, restauracje, stacje benzynowe, Muzeum Regionalne,
sekretariat UMIG i Starostwo Powiatowe, Punkt Informacji Turystycznej w Kaliszu,
Biura Podrézy we Wroctawiu i w Poznaniu. W tych miejscach powinna by¢ dostepna
ulotka zawierajgca informacje o ostrzeszowskich atrakcjach turystycznych oraz
wykaz restauracji, hoteli i gospodarstw turystycznych.

Zaktadamy, ze pierwszy nakfad tej ulotki bedzie sfinansowany przez UMIG,
a po pozytywnym przyjeciu tej formy promocji przez turystéw, lokalnych
przedsiebiorcéw i witascicieli gospodarstw agroturystycznych, mozna bedzie

zaproponowac¢ dofinansowanie ulotki przez firmy i gospodarstwa agroturystyczne.

Zachecajgc turyste do przyjechania do Ostrzeszowa musimy wskazac jemu
niepowtarzalne atrakcje charakterystyczne dla naszego miasta i stworzy¢ oferte
turystyczna, szczegbétowo opisujgcg walory, warunki pobytu oraz pokazujaca

mozliwosci spedzenia wolnego czasu.
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Ad 3.

Mieszkancy to kolejni adresaci szeroko rozumianych dziatan promocyjnych.
Powinni tez zna¢ gmine w ktorej mieszkaja, aby przekazywac rodzinie i znajomym
aktualne informacje o gminie. W tym celu bedzie rozbudowany serwis internetowy.
W urzedzie bedzie mozna otrzymacC bezpfatne ulotki promujgce np. walory
turystyczne.

Usprawnienie obstugi petentéw poprzez wdrozenie ,e-urzedu” to dziatanie,
ktore pozwoli na wprowadzenie licznych utatwien dla pracownikow urzedu, a takze
dla mieszkancéw, ktérzy beda mogli wiele spraw zatatwi¢ korzystajagc z domowego
komputera i fgcza internetowego.

Najwazniejsza korzy$¢ dla mieszkancéw to mozliwos¢ obserwacji procesu
zatatwiania ich podan przez pracownikOw urzedu. Powinno to w przysztosci

przyczyni¢ sie do lepszego oceniania pracy urzednikow.

2. Dziatania promocyjne

1. Serwis internetowy
a) Kontynuacja zmian serwisu internetowego, ktory zostat juz podzielony na trzy
bloki:
-dla mieszkancéw
-dla turystow
-dla inwestoréw.

Obecnie na stronach www.ostrzeszow.pl jest zamieszczone kompletne opracowanie

,Oferta inwestycyjna Miasta i Gminy Ostrzeszow’. Materiat ten przekazywany jest
inwestorom po wydrukowaniu na drukarce i po zbindowaniu.
b) udoskonalenie galerii zdje¢ poprzez:
- wprowadzenie galerii zdje¢ (9 Ilub 12 miniatur zdje¢ na 1 stronie
z mozliwoscig powiekszania)
- zamieszczenie ,zdje¢ panoramicznych” (360°) z funkcjg obracania
c) zwiekszenie interaktywnosci stron internetowych poprzez:
- zorganizowanie konkurséw dla mieszkancéw (szczegodlnie dla mtodziezy)

co zwiekszy ogladalnosc serwisu internetowego
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- utworzenie galerii zdjec nadestanych przez mieszkancéw

(,Ostrzeszowianie fotografujg swoje miasto”)

- wprowadzenie sond umozliwiajgcych przegtosowanie aktualnych spraw

d) dziatanie zwigzane z serwisem - wprowadzenie przesytania krétkich informacji dla

mieszkancow typu: ,Zapraszamy na koncert’, ,Polecamy zapoznanie sie z nowymi

informacjami na stronie internetowej”’ za posrednictwem:

- poczty elektronicznej na zgtoszone adresy e-mail

- sms-Ow na zgtoszone numery telefonow komoérkowych i stacjonarnych.

2. Wydawnictwa drukowane

Zadania podstawowe:

-opracowanie i zatwierdzenie kolorystyki wydawnictw oraz logo

-specjalizacja — materiaty dla okreslonych grup odbiorcow.

Oferta dla turystow bedzie opracowana w kilku odmianach:
1. Ulotka

a)
b)
c)

d)

2. Folder

a)
b)
c)

teksty ttumaczone na jezyk angielski i niemiecki

format — 1/3 A4 (bigowana na 3 czesci)

zawartos¢: atrakcje turystyczne (zabytki, wystawy w muzeum, $ciezki)
wykaz infrastruktury ustugowej (noclegi, gastronomia, ustugi
motoryzacyjne)

dystrybucja: ostrzeszowskie hotele, restauracje, gospodarstwa
agroturystyczne, stacje benzynowe, Urzad MiG w Ostrzeszowie,
agencje turystyczne, targi

teksty ttumaczone na jezyk angielski i niemiecki
format — A4
zawartos¢: duze zdjecia, historia, atrakcje turystyczne (zabytki,

wystawy w muzeum, sciezki) wykaz infrastruktury ustugowej (noclegi,
gastronomia, ustugi motoryzacyjne)

dystrybucja: agencje turystyczne, targi, wysytka do wybranych odbiorcéw

3. Mapy

(zawierajace lokalizacje zabytkow, waloréw turystycznych i

rekreacyjnych)
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4. Wydanie CD-ROM
Na ptycie bedzie zamieszczona petna oferta inwestycyjna.

5. Materialy reklamowe, gadzety
-uwzglednienie mody, trendow
-wprowadzenie nowego logo umieszczonego obok herbu lub bez herbu.

5. Ustawienie tablic reklamowych przy drodze nr 11 i 449

6. Reklama terendéw inwestycyjnych w prasie branzowej
Rozszerzenie listy wydawnictw, obecnie umieszczamy ogtoszenia w Poslkiej
Gietdzie Nieruchomosci i Biuletynach Polish Business Magazine.

7. Kontakty z mediami (konferencje prasowe)
Cykliczne organizowane spotkania w trakcie ktérych beda przekazywane

informacje o gminie Ostrzeszow.

8. Wizyty w PAIilZ

Omawianie atutow Ostrzeszowa w trakcie bezposrednich spotkan.

9. Udziat w targach
Przekazywanie materiatdbw promocyjnych na stoiska organizowane przez

Zwigzek Miasta Polskich, Urzad Marszatkowski w Poznaniu itp.

10. Ustawienie tablic informacyjnych w miescie
Tablice te beda pokazywac kierunki i odlegtosci do obiektow zabytkowych

i muzeum.

6. Utworzenie baz danych
Bazy te bedag zawieraty wykaz inwestorow, do ktérych cyklicznie beda przesytane
ciekawe informacje o warunkach do inwestowania (na poczatku otrzymajg informacje

podstawowe, a w pdzniejszym terminie uzupetnienia) .
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VIl Budzet i zrodia finansowania

Ponizsza tabela zawiera proponowane roczne kwoty wydatkdw na dziatania

promocyjne

L.p. |Dziatanie promocyjne Kwota wydatkéw
1 Serwis internetowy 2(2(;)00

2 Wydawnictwa drukowane 30.000

3 Wydanie CD-ROM 12.000

4 Materiaty reklamowe, gadzety 5.000

5 Ustawienie tablic reklamowych 8.000

6 Reklama terendéw inwestycyjnych w prasie branzowej 15.000

7 Kontakty z mediami (konferencje prasowe) 3.000

8 Wizyty w PAIilZ 2.000

9 Udziat w targach 1.500

10 Ustawienie tablic informacyjnych w miescie 1.000

RAZEM 79.500 zt

Porownujac dotychczasowe wydatki na promocje z zaproponowanymi mozna
zauwazy¢ znaczny wzrost. Podstawowg przyczyng zwiekszenia tych kwot jest
zmiana sposobu finansowania folderéw i planéw miasta i mapy gminy.

Zaproponowany budzet dotyczy roku 2007. W latach nastepnych po analizie
wynikow ankiet dotyczacych promocji bedg wprowadzane modyfikacije.

Dotychczas wydawnictwa promocyjne byly finansowane przez sponsorow -
ostrzeszowskich przedsiebiorcéw, ktérzy zamieszczali swoje reklamy w folderach
i na mapach. Czesto byly to firmy dziatajgce na rynku lokalnym, a folder najczesciej
byt wysytany do inwestorow z roznych krajéw, izb przemyslowo-handlowych, radcow
handlowych ambasad.

Po ocenie aktualnych ostrzeszowskich materiatow promocyjnych przez Pana
Mieczytawa Bagka autora ksigzki ,Promocja gminy, miasta i regionu w kontekscie
integracji europejskiej. Techniki przygotowania materiafow promocyjnych i ofert
inwestycyjnych. Zasady obsfugi inwestoréw” postanowiono zgodnie z sugestiami
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konsultanta zrezygnowa¢ z wydawania folderéw ,ogolnych”, w ktérych wiekszosé
stron zajmowaty reklamy sponsoréw. Kolejne wydawnictwa bedg kierowane do

okreslonych grup odbiorcow, np. inwestoréw, mieszkancow, turystow.

Na promocje bedg przeznaczane srodki z nastepujacych zrodet:

1. Budzet Miasta i Gminy Ostrzeszéw
2. Srodki z Funduszy UE i innych
3. Przedsiebiorcy z branzy hotelarskiej i gastronomicznej, wtasciciele

gospodarstw  agroturystycznych  (sponsorowanie w zakresie ulotek
wydawanych w duzym nakfadzie)

4. Starostwo Powiatowe w Ostrzeszowie i sgsiednie gminy (obecnie jest to
wytacznie inicjatywa wymagajgca uzgodnien w zakresie przysztych form
wspoOtpracy w promocji turystyki, agroturystyki, udziatu w targach
turystycznych). Cel — efekt skali.

W Gminie Ostrzeszédw promocjg zajmujg sie pracownicy Wydziatlu Promocji
i Rozwoju Gminy. Poprzednia nazwa Wydziatu nie zawierata stowa ,promocja’
w nazwie. Byt to Wydziat Inicjatyw Gospodarczych.

W niektéorych gminach zadania promocyjne wykonujg pracownicy
wspotpracujacych z Urzedem agenciji ,public relations” (piar,PR). Rozwigzanie to ma
liczne ,plusy”, poniewaz promocjg zajmujg sie osoby wyksztatcone w kierunkach:
marketing, dziennikarstwo, fotografika, polonistyka, socjologia, turystyka.

Minusem jest to, ze osoby te najczesciej mieszkajg i pracujg w innej
miejscowosci przez co nie znajg ,od podstaw” gminy, ktérg promujg. Koszt
wspotpracy z Agencja PR wynosi od 5.000 zt/m-c do 40.000 zi/m-c i dlatego
w miastach o wielkosci poréwnywalnej do Ostrzeszowa promocjg hajczesciej zajmujg,

sie pracownicy Urzedow.

Promocja kosztuje, dlatego pracownicy Wydziatu Promocji i Rozwoju Gminy
szukajg mozliwosci uzyskania dofinansowania. Dotychczas zdobyto srodki
z Fundacji Banku Zachodniego WBK S.A. ,Pomoc ludziom”. W 2006 roku
opracowano 2 projekty w celu pozyskania srodkow finansowych z programéw Unii
Europejskiej, min. z Funduszu Wspbtpracy i ,Leader +".
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VI
1.

Grupy odbiorcow

Inwestorzy zewnetrzni:
a) zagraniczni
b) krajowi
c) osoby i instytucje zwigzane z biznesem (Radcy Handlowi Ambasad, PAIilZ,
COl, IP-H

2. Turysci:

a) z zagranicy (w tym z miast partnerskich)
-indywidualni
-zorganizowani (wymiana mtodziezy, sportowcy)
b) z Polski
-indywidualni
-zorganizowani (obozy sportowe, ,zielone szkoty”, wycieczki szkolne,

emerytow itp.)

Mieszkancy Miasta i Gminy OstrzeszOw, Powiatu Ostrzeszowskiego oraz
Potudniowej Wielkopolski

Dla wymienionych grup bedzie kreowany wizerunek gminy, przekazywane
beda fakty opisujgce historie i terazniejszos¢, a takze sukcesywnie przyszte atuty,
ktore bedq charakterystyczne dla gminy po zrealizowaniu celéw zapisanych
w Strategii i zadan z Planu Rozwoju Lokalnego, Programu Rewitalizacji
i Programow Rozwoju Obszaréw Wiejskich.

Zakres informacji przygotowywany i dystrybuowany do wymienionych grup

bedzie zréznicowany.
Dla mieszkancow gminy najwazniejszy bedzie przekaz faktow, opinii

przyczyniajgcych sie do integracji spotecznosci lokalnej, uzasadniajgcych
celowos¢ wydatkéw budzetowych oraz dotyczgcych konsultacji spotecznych.
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Mieszkancy powiatu otrzymajg zestawy informacji dotyczace imprez
o charakterze masowym (kulturalnych, sportowych, oswiatowych) oraz

dziatalnosci urzedow i instytuciji w ktérych zatatwiane sg ich sprawy.

Dla os6b mieszkajgcych w Potudniowej Wielkopolsce i w pétnocno-wschodniej
czesci Dolnego Slaska skierujemy oferte podkreslajaca walory turystyczne i
opisujacg basen kryty i odkryty, po wybudowaniu osrodek sportéw zimowych, a
takze mozliwosci wypoczynkowe (wczasy ,pod gruszg’, wypoczynek sobotnio-
niedzielny), atuty kulinarne (dziat na stronach internetowych i w wydawnictwach —
,Szef kuchni poleca” oraz opisy lokalnych produktéw zywnosciowych np. sery z
Rojowa, wedzonka ostrzeszowska itp.). Chcac przyciagnaé turystow nalezy
przygotowa¢ dla nich oferte ,niepowtarzalng”, zawierajgcq opis produktow
turystycznych niedostepnych na przyktad we Wroctawiu i w Kaliszu.

Z myslg o turystach i inwestorach z Polski i z zagranicy ustawione zostang
tablice informacyjne przy drogach nr 11 i 449 zawierajgce skondensowane
informacje dotyczace atutow turystycznych i mozliwosci inwestycyjnych.

Dziaty w serwisie internetowych ,Dla turystow” i ,Dla inwestorow” bedg w
catosci przettumaczone na j. angielski i j. niemiecki. Wprowadzone bedag
nastepujgce nowe dziaty:

- opinie przedsiebiorcow, ktdrzy zainwestowali w Ostrzeszowie,

- opis atrakcji turystycznych znajdujgcych sie w promieniu 30, 50 i 80 km od

Ostrzeszowa (dla zmotoryzowanych turystow).

Mozna rozwazy¢ budowe telewizji internetowej transmitujgcej najwazniejsze
imprezy sportowe i kulturalne, a w pozostatym okresie reklamy, zdjecia oraz
statyczny obraz centrum miasta, latem basenu, zimg Baftczyny lub materiatéw

archiwalnych.

Stworzenie wymienionych kanatoéw dystrybucji pozwoli nha dostosowanie tre Sci
przekazu do odbiorcow.
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Dotychczasowy system wydawania materiatbw drukowanych zostat
rozpowszechniony w catej Polsce przez bydgoskie firmy. Miasta i Gminy wydawaty
jeden raz w roku (lub rzadziej) folder, ktory zawierat informacje przydatne dla
wszystkich wyzej wymienionych grup odbiorcéw. Objetos¢ wydawnictw drukowanych
byta ograniczona kwotg zebrang przez akwizytora, ktory przez okres ok. 1 miesigca
odwiedzat lokalne firmy, zbierat reklamy i podpisywat umowy. Ograniczenie to
powodowato koniecznos¢ zamieszczenia bardzo matych zdjeé, skracania ofert
inwestycyjnych, turystycznych. Pracownicy urzedéw odpowiedzialni za wykonanie
folderu nie mieli wptywu na wybdr: fotografa, firmy opracowujacej materiaty
graficznie, a takze drukarni.

Od kilku lat mozna zauwazyé, ze szczegOlnie duze miasta z opisanego

systemu wydawnictw ogélnych i sponsorowanych zrezygnowaty.

Zaproponowane w Strategii Promocji Miasta i Gminy Ostrzeszdw rozwigzania
powinny umozliwi¢ opracowywanie i wydawanie materiatdw promocyjnych o objetosci
zaleznej wytgcznie od autoréw. Przyczyni sie to do podniesienia ich jakosci i pozwoli

na wtasciwg promocje Miasta i Gminy Ostrzeszow.

VIII Monitoring

Badanie opinii o dziataniach promocyjnych bedzie przeprowadzone w grudniu
2007 roku. Zaktada sie, ze w prasie lokalnej, na stronach internetowych,
w ostrzeszowskich hotelach i restauracjach oraz w Muzeum Regionalnym bedg
udostepnione  ankiety  dotyczace  wydanych  materiatbw  informacyjnych
przeznaczonych dla turystow.

Uzyskane wyniki zostang zamieszczone w raporcie, ktory bedzie
opublikowany na stronach internetowych www.ostrzeszow.pl. Badania bedg

powtarzane w cyklach 2-letnich.

Proponuje sie, aby w raporcie byty zamieszczone oddzielnie oceny przyznane

przez mieszkancow i przedsiebiorcow.
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